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Актуальность исследования.  

Для коммерческих организаций качественно и своевременно проведенная рекламная кампания является не только основой достижения 

маркетинговых целей, но и важным фактором функционирования и развития. 

 

Целью исследования  является изучение теоретических и практических аспектов осуществления рекламной  деятельности, а также 

разработка рекомендаций по реализации стратегии рекламной деятельностью предприятия на современном этапе 

 

Задачи проекта: 

- рассмотрение рекламной деятельности в системе управления предприятием; 

- диагностика процесса осуществления рекламной деятельности предприятия; 

- оценка эффективности осуществления рекламной деятельностью предприятия; 

- разработка рекомендаций по совершенствованию осуществления рекламной деятельности предприятия на основе комплексного 

подхода; 

-обоснование стратегий рекламной деятельности предприятия. 

 

Объектом исследования выступает рекламная деятельность ООО «Кристина». 

 

Предметом исследования являются теоретические, методологические  и практические  

аспекты осуществления рекламной деятельности предприятии в условиях нестабильности. 

 

Теоретико-методологической и информационной основой исследования является законодательно-нормативная база; научные 
разработки зарубежных и отечественных ученых из проблем управления рекламной деятельностью, маркетинга, рекламного 
менеджмента, стратегического маркетинга, экономики; статистическая и бухгалтерская отчетность ООО «Кристина»; данные 
статистические, материалы периодических изданий. 

Методы и методология проведения исследования. Решение поставленных в научном проекте задач осуществлено по 
следующим методологическим подходам: аналитическая диагностика (бесконтактные методы оценки): теоретические приемы – 
формализация; методы экономико-статистического анализа – табличный, графический, сравнения, группировки; маркетинговые 
методы исследования – ситуационный анализ; конкурентный анализ; матричный метод (SWOT-анализ); организационные 
механизмы; социологическая диагностика (контактные методы оценки): наблюдение, опросы; экспертная диагностика: методы 
экспертных оценок. 

Практическая значимость результатов исследования заключается в разработке рекомендаций и методических подходов к 
обоснованию стратегий рекламной деятельностью предприятия ООО «Кристина». 
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